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MEMORIA JUSTIFICATIVA
Ne EXPEDIENTE: SP24-00367
N° CPV: 92111000; 92100000; 92111210 y 79341000-6

ASUNTO: CONTRATACION DE SERVICIOS DE PRODUCCION AUDIOVISUAL DE UN VIDEO
PROMOCIONAL CONJUNTO DE LA CIUDAD DE MADRID Y DE LA COMUNIDAD DE MADRID
PARA SU PRESENTACION EN FITUR 2025 Y SU POSTERIOR DIFUSION EN CAMPANAS DE
COMUNICACION NACIONAL E INTERNACIONAL EN MEDIOS DIGITALES Y REDES
SOCIALES, A ADJUDICAR POR PROCEDIMIENTO ABIERTO SIMPLIFICADO.

TIPO DE CONTRATO:SERVICIO
PROCEDIMIENTO Y FORMA DE ADJUDICACION: ABIERTO SIMPLIFICADO.
1. INTRODUCCION Y JUSTIFICACION DE LA NECESIDAD

MADRID DESTINO CULTURA TURISMO Y NEGOCIO, S.A. (MADRID DESTINO) es una
sociedad mercantil municipal del Ayuntamiento de Madrid dependiente del Area de Gobierno de
Cultura, Turismo y Deporte, que lleva a cabo, entre otras actividades, recogidas en su objeto
social, la gestion de las politicas municipales en materia de promocion e informacién turistica de
la ciudad de Madrid en los mercados turisticos tanto nacionales como internacionales y la
coordinacién con otras administraciones publicas y otras entidades publicas y privadas para
mejorar el posicionamiento de Madrid como destino turistico

En el ejercicio de su objeto social, MADRID DESTINO, con fecha de 7 de septiembre de 2022,
firmé un Convenio de Colaboracinén con la Comunidad de Madrid que ostenta la competencia
exclusiva en materia de turismo por el articulo 26.1.21 del Estatuto de Autonomia de la
Comunidad de Madrid aprobado por Ley Organica 3/1983 de 25 de febrero, con el objetivo de
establecer y regular la colaboracién y coordinacién entre ambas entidades para la promocion de
laimagen de Madrid como destino turistico —que comprende la ciudad de Madrid y su Comunidad
Autonoma-— en el ambito tanto nacional como internacional (en lo sucesivo, el “Convenio”)

El Convenio prevé formalizar Convenios Especificos en los que se determinen las actuaciones
concretas de colaboracion a llevar a cabo entre las Partes como adendas al mismo y recoge como
lineas de colaboracion la participacién conjunta del destino Madrid (ciudad y la Comunidad
Auténoma) en la Feria Internacional de Turismo (FITUR), asi como, entre otras acciones, la
realizacion de campafias de publicidad y acciones de comunicaciéon y marketing en mercados
emisores y potenciales para el destino Madrid y la presencia en materiales audiovisuales de
promocion vinculadas a camparfias conjuntas, siempre que no estén realizadas en el ambito del
proyecto “Madrid Turismo by Ifema”

El Proyecto “Madrid Turismo by Ifema” es fruto del Convenio de Colaboracién entre la Comunidad
de Madrid, MADRID DESTINO e IFEMA MADRID para la Promocién Internacional de Madrid
como destino turistico para la mejora del posicionamiento turistico de la Comunidad de Madrid y
de la ciudad de Madrid en mercados internacionales emisores de turismo, asi como el
fortalecimiento de la marca Madrid en el ambito internacional a través del desarrollo de
actuaciones conjuntas de promocion y comercializacion turistica

En este contexto, de cara a su estreno en la Feria Internacional de Turismo FITUR 2025, la
Comunidad de Madrid y MADRID DESTINO, ademas de participar conjuntamente con un stand
compartido, estan interesadas en producir conjuntamente un video como herramientaidénea
y Unica para la promocion conjunta nacional e internacional del destino Madrid, ciudad y
Regidn, que pueda ser presentado en FITUR, a cuyo fin han firmado un Convenio especifico
con fecha de 4 de julio de 2024, adicionalmente al del stand conjunto.
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Desde 2013, la Comunidad de Madrid y MADRID DESTINO han participado en la Feria
Internacional de Turismo FITUR con un stand compartido como escaparate de imagen conjunto
de la ciudad y regién de Madrid como herramienta idénea para homogeneizar y focalizar en lo
esencial el mensaje para el fomento del destino Madrid.

En esta linea, la firma del Convenio de caracter general entre la Comunidad de Madrid y MADRID
DESTINO, asi como, de los Convenios especificos formalizados como Adenda, ha permitido
aunar los esfuerzos e inversion de ambas entidades en la promocién conjunta del destino, con el
consiguiente ahorro de costes y eficiencia en alcanzar los objetivos previstos.

A la vista de la buena experiencia y resultados obtenidos en anteriores campafias conjuntas, dada
la necesidad de disponer de un video promocional de la ciudad de Madrid y de su regién a ser
presentado en FITUR 2025, con fechas de celebracidn previstas del 22 al 26 de enero de 2025,
la Comunidad de Madrid y MADRID DESTINO han acordado su produccién conjunta para su
estreno en FITUR y su posterior difusibn en campafias y acciones de promocion turistica de
ambas entidades. El objetivo de dicho acuerdo es comunicar una imagen y mensaje comun sobre
los destinos de la ciudad y la region en los territorios de Europa, América (todo el continente) y
Asia por periodo de un afio a contar desde su primera comunicacion publica en cada uno de los
territorios y siempre que la realizacion de este video no se realice en el ambito del proyecto
“Madrid Turismo by Ifema”, como ocurrié en la edicion de FITUR 2024.

Entre los compromisos asumidos para FITUR 2025, MADRID DESTINO asume la tramitacién de
un expediente de contratacidn de servicios especializados de desarrollo de propuesta creativa y
apoyo a la realizacién integral (preproduccién, rodaje y postproduccién) del video final y sus
adaptaciones, al contar con un Departamento Audiovisual, con experiencia y reconocimiento en
el sector audiovisual turisitico desde 2006, que puede supervisar la produccion y realizacién del
video con los criterios de calidad y de imagen requeridos por la Comunidad de Madrid y Madrid
Destino para su presentacion y estreno en FITUR como imagen comun del destino de la regién y
la ciudad.

MADRID DESTINO, aun contando con un Departamento Audiovisual, no disponde de los
recursos humanos y técnicos necesarios para la produccion propia del video con el
dimensionamiento requerido al (1) encontrarse en proceso de reestructuracion; (2) tener que
atender las necesidades de cobertura de grabacion y edicion audiovisual de toda la actividad de
la sociedad, que incluye, entre otras, la gestidon de programas y actividades culturales, formativas
y artisticas municipales del Ayuntamiento de Madrid y la gestion de los centros, espacios,
recintos, dependencias y/o servicios culturales, cuya gestion le ha sido encomendada temporal o
indefinidamente, o cuyo uso le ha sido cedido por el Ayuntamiento de Madrid y (3) no contar
acutalmemente con un contrato de servicios de apoyo a la produccién fotografica y audiovisual
de MADRID DESTINO, que aun esté en estudio y andlisis para su proxima licitacion.

Es por ello, que para cumplir los compromisos asumidos por MADRID DESTINO con la
Comunidad de Madrid, es preciso la contratacién de un servicio de produccion audiovisual que
incluya el desarrollo de guion, preproduccion, rodaje y postproduccién para poder disponer de un
video conjunto para la ciudad y su regién y que sirva de herramienta para la promocion del destino
en mercados nacionales e internacionales.

2. OBJETO DE LA CONTRATACION

El objeto del presente procedimiento es la contratacion de los servicios de produccién audiovisual
de un video promocional conjunto de la ciudad de Madrid y de la Comunidad de Madrid para su
presentacion en la Feria Internacional de Turismo FITUR 2025 y su posterior difusion en
campafias de comunicacién nacional e internacional en medios digitales y redes sociales.
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Los servicios incluyen el desarrollo de guion conforme al briefing adjunto como Anexo | a la
presente Memoria, la preproduccion, la produccion, el rodaje y la postproduccion del Video Final
en base al guion aprobado, incluida la gestién de derechos de propiedad intelectual y de imagen
con el alcance definido, asi como, la edicion de las adaptaciones necesarias del Video final a
diferentes soportes, formatos, duraciones e idiomas necesarios para su 6Optima utilizacion y
difusién, en concreto:

= Horizontal (16:9, con resolucién minima UHD), Vertical (9:16) y cuadrado (1:1) en las
maximas resoluciones posibles)

= Duracién: Original, 1 minuto, Adaptaciones: 30 segundos, 15 segundos y 10 segundos.

= |dioma del audio: castellano e inglés.

= Subtitulos (traducciones facilitadas por MADRID DESTINO): Castellano accesible a
personas con discapacidad auditiva conforme a la norma UNE 153010:2012, inglés,
francés, aleman, portugués, chino, japonés, coreano.

Asimismo, es objeto del contrato, como unidad funcional orientada a la consecucién de la misma
finalidad, la grabacion de planos y recursos de la ciudad y region sin captacion de iméagenes de
actores y/o figurantes para su incorporacién en los respectivos bancos audiovisuales de cada
MADRID DESTINO y la Comunidad de Madrid para su explotacidon posterior de forma
independiente.

En adelante, “el Servicio”.
3. DESCRIPCION DEL SERVICIO

Los servicios objeto de contratacion comprenden la conceptualizacion, planificacion, y realizacion
integral de un video promocional destinado a captar la atencion de viajeros nacionales e
internacionales, asi como, profesionales del sector turistico.

La contratacion es extensiva a la produccién y realizacion del video para la promocion turistica
conjunta del destino Madrid, ciudad y region (en adelante, “Video Final”’) y a sus distintas
adaptaciones (en adelante, “Adaptaciones), con derechos de explotacion y autorizaciones de uso
auxiliar de imagen de los actores y figurantes participantes en los territorios de Europa, América
(todo el continente) y Asia por periodo de un afio a contar desde su primera comunicacion publica
en cada uno de los territorios, para todos los medios salvo radio y television. La fecha de estreno
del Video Final en FITUR no computara en cuanto a la vigencia del alcance temporal de los
derechos. En adelante, todo ello “el Alcance”.

Las localizaciones serdn al menos un minimo de seis (6), tres (3) de la regién y tres (3) de la
ciudad, y los actores principales un minimo de dos (2).

El Video Final incluir4 doblaje en inglés y castellano, y subtitulos en castellano (accesible para
personas con discapacidad auditiva), inglés, francés, aleméan, portugués, chino, japonés y
coreano, y debera estar disponible con 7 dias habiles de antelacién a la fecha de inicio de FITUR.
La entrega de las adaptaciones, se realizara una semana antes del inicio de FITUR. En el plazo
maximo de un mes desde la aceptacion del Video Final y las Adaptaciones, la Contratista debera
entregar a MADRID DESTINO la totalidad de los “brutos” grabados y la documentacion
acreditativa de las licencias, autorizaciones y cesiones de derechos operadas.

El contrato no alcanza a la ejecucion de las campafias y acciones de promocion turistica que
realicen la Comunidad de Madrid y MADRID DESTINO con posterioridad al estreno del video en
FITUR, asi como, tampoco a la renovacion del derecho auxiliar de imagen de los actores,
figurantes o dobladores una vez finalizado el periodo de vigencia o a la ampliacion del &mbito
territorial de derechos de imagen.
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La grabacion de planos y recursos de la ciudad y region sin imagenes de actores y/o figurantes
de forma reconocible o identificable podra requerir una unidad de apoyo en el rodaje (en adelante,
“Recursos Visuales Adicionales” o “Recursos Adicionales”) .

4. PROCEDIMIENTO DE CONTRATACION
Procedimiento abierto simplificado
5.- CODIFICACION DEL CONTRATO

A los efectos de identificar las prestaciones que son objeto de los contratos regulados en la LCSP,
se identifica los siguientes CPV:

92111000-Servicios de produccién de peliculas de cine y video., 92100000-Servicios de cine y
video., 92111210-Produccién de peliculas publicitarias; 79341000-6- Servicios de publicidad

5. DIVISIONENLOTES

De acuerdo con lo previsto en el articulo 99.3.b) de la LCSP, la realizacion independiente de las
diversas prestaciones comprendidas en el objeto del contrato dificulta la correcta ejecucién del
mismo.

6. INSUFICIENCIA DE MEDIOS (art.116.4.f. LCSP)

La empresa Madrid Destino no cuenta con medios materiales ni personales propios para realizar
un rodaje de tales dimensiones, ni realizar todas las gestiones oportunas en tiempo y forma que
requiere una produccion de estas caracteristicas.

7. RESPONSABLE DEL CONTRATO

El Departamento Audiovisual seré la unidad encargada del seguimiento y ejecucién del contrato,
actuando como responsable del contrato, D. Santiago Alcazar Larrea, Responsable del
Departamento Audiovisual, que velara por el cumplimiento del mismo. Direccién Postal: Sefiores
de Luzén, 10, 22 planta. 28013, Madrid

8. PLAZO DE DURACION Y PLAZO DE EJECUCION

La contratacion comenzara desde la formalizacion del contrato y se extendera hasta la aceptacion
por MADRID DESTINO de las versiones finales de todos los materiales entregables (video y
adaptaciones) para su estreno y presentacion en FITUR 2025, del 22 al 26 de enero de 2025, y
entrega en el plazo maximo de un mes a contar desde la finalizacién de FITUR 2025, a mas tardar
el 26 de febrero de 2025, si no se producen aplazamientos en las fechas de celebracién de FITUR,
de un disco SSD con los brutos grabados y versiones finales de entregables y sin ser susceptible
de prérroga.

Todo lo anterior, sin perjuicio de la vigencia de derechos operada para la reproduccion y
comunicacién publica del Video Final y las Adaptaciones en campafias de comunicacion
internacionales y nacionales con el Alcance requerido.

Se establecen varias fases en el servicio a prestar por parte de la empresa adjudicataria:

FASE 1. DESARROLLO DE GUION

Entrega primer borrador: plazo maximo de una (1) semana desde la formalizacién del contrato

El proceso de Revision y Aprobacion:

e Primerafase de revision: 1 semana tras la entrega del primer borrador
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e Segunda fase de revision: duracion maxima de 1 semana tras la entrega del segundo
borrador.
e Tercerafase de revisidn: simultanea al inicio de la fase de preproduccion

FASE 2. PRODUCCION AUDIOVISUAL INTEGRAL. INCLUYE CAPTACION DE RECURSOS
VISUALES ADICIONALES

e PREPRODUCCION: 3 semanas desde aprobacion de guion (ya sea en primera o en segunda
fase de revision)

e RODAJE PRINCIPAL: minimo, 3 dias Madrid y 3 dias en Comunidad de Madrid

¢ RODAJE RECURSOS ADICIONALES: 2 dias Madrid y 2 dias en Comunidad de Madrid
(pueden ser simultaneo al principal)

e POSPRODUCCION. 3 semanas

ENTREGA PRIMERA VERSION DEL VIDEO: A las 3 semanas de finalizar el rodaje

FASE 3. REVISION Y APROBACION

Tres (3) periodos de una (1) semana cada uno

FASE 4. ENTREGA DE VERSIONES FINALES Y BRUTOS DE RODAJE

Las fechas de entrega del Video Final, las Adaptaciones y brutos de rodaje son las siguientes:

e Entregavideo final: 7 dias habiles antes de inicio de FITUR 2025

e Entregade las adaptaciones: 1 semana antes de inidio de FITUR 2025.

e Entrega de todos los brutos grabados y documentacion acreditativa de licencias,
autorizaciones y cesiones de derechos gestionadas: a la finalizacién de la prestacion,
una vez aceptadas las versiones finales del video y de las adaptaciones, en el plazo
maximo de un mes a contar desde la terminacion de FITUR 2025.

9. INFORME ECONOMICO

Para la elaboracion del presupuesto estimativo de este proyecto, se ha seguido lo establecido en
el articulo 102 de la Ley 9/2017, de 8 de noviembre, de Contratos del Sector Publico (LCSP), que
exige que los organos de contratacion aseguren que el precio sea adecuado para el efectivo
cumplimiento del contrato a través de una correcta estimacién de su importe, considerando el
precio general de mercado.

Ademas, conforme a su disposicién adicional Trigésima Tercera, para contratos de servicios que
involucran la ejecucién de tareas de manera sucesiva y por precio unitario sin un ndamero total
definido de entregas al tiempo de firmar el contrato, es necesario aprobar un presupuesto maximo.

En linea con lo anterior, para calcular el presupuesto de este estudio, se han consultado varias
productoras para obtener precios de mercado de los servicios y materiales necesarios para el
desarrollo de la produccion completa del video, incluyendo las etapas de propuesta de idea,
desarrollo de guion, preproduccion, rodaje, postproduccién y adaptaciones.

De los presupuestos presentados, se ha realizado la media del valor de cada servicio necesario
y se ha aplicado el nimero de unidades y jornadas estimadas para llevar a cabo cada fase de
este proyecto, resultando en el siguiente presupuesto estimativo:
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PRESUPUESTO ESTIMADO
MEDIA [UNIDADES | JORNADAS [ TOTAL

PREPRODUCCION
GUION 4.333,33€ 1,00 1,00 4.333,33€
JFFELOCALIZACIONES 300,00€ 1,00 3,00 900,00€
PROTAGONISTAS 491,67€ 2 6 5.900,00€
FIGURACION 126,67 € 8 6 6.080,00€
SSOCIAL 1.650,00€ 1 1 1.650,00€
EQUIPOTECNICO
REALIZADOR 1.083,33€ 1 6 6.500,00€
AY. DIRECCION 283,33€ 1 6 1.700,00€
PRODUCTOR 300,00€ 1 16 4.800,00€
JEFEDEPRODUCCION 250,00€ 1 6 1.500,00€
AUXILIARDEPRODUCCION 150,00€ 2 6 1.800,00€
DIRECTORDEFOTOGRAFIA 733,33€ 1 6 4.400,00€
FOQUISTA 466,67 € 1 6 2.800,00€
AY. DECAMARA 350,00€ 1 6 2.100,00€
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TECNICO DESONIDO 466,67 € 1 6 2.800,00€
DIRECTORDEARTE 700,00€ 1 6 4.200,00€
ATRECISTAS 300,00€ 1 6 1.800,00€
ESTILISTA 416,67€ 1 6 2.500,00€
AY. ESTILISMO 200,00€ 1 6 1.200,00€
MAQUILLAE 350,00€ 1 6 2.100,00€
GAFFER 458,33€ 1 6 2.750,00€
BECTRCOS 366,67 € 2 6 4.400,00€
OPERADOR CAMARA RECURSOSLOCALIZACIONES 350,00€ 1 6 2.100,00€
MATERAL RODAE

CAVIARA 1.066,67 € 1 6 6.400,00€
BECTRCO 1.333,33€ 1 6 8.000,00€
VESTUARIO

ALQUILERVESTUARO 100,00€ | 2 6 1.200,00€
TRANSPORTE

CAMION PRODUCCION 185,00€ 1 6 1.110,00€
CAMION CAVARA 185,00€ 1 6 1.110,00€
GASTOSRODAE

CATERING EQUIPO 40,00€ 24 6 5.760,00€
TRANSPORTESEQUIPO 1.000,00€ 1 1 1.000,00€
| POSTPRODUCCION |
|LOCUTORES 741,67€ | 3 1 2.225,00€ |
EDICION DEVIDEO 467,13€ 1 6 2.802,84€
GRAFISMO 288,33€ 1 6 1.730,00€
MUSICALIBRERA 466,67 € 1 1 466,67 €
SALAMEZCLAS 221,67€ 1 6 1.330,00€
PERVISOSY SEGUROS

PERVISOSOFICIALES 600,00€ 1 1 600,00€
RESERVASDEESPACIO 600,00€ 1 1 600,00€
PLAN DEPREVENCION 500,00€ 1 1 500,00€
SEGURODERODAE 1.200,00€ 1 1 1.200,00€
TOTAL BASE 104.347,84 € |
BENEFICIOINDUSTRAL 6 6.260,87 €
GASTOS GENERALES Y COSTES ESTRUCTURALES 9 9.391,31€
TOTAL 120.000,00€
IVA21% 25.200,00€
| TOTAL (IVAINCLUIDO) 145.200,00€ |
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Por tanto, se estima que el presupuesto base de licitacion asciende a 120.000,00 € le corresponde
un IVA de 25.200,00 €, totalizadndose el presupuesto en 145.200,00 €.

10. VALOR ESTIMADO Y PRESUPUESTO BASE DE LICITACION
Presupuesto base de licitacién: ciento veinte mil euros (120.000,00 €)
Valor Estimado: ciento veinte mil euros (120.000,00 €)

IVA: Veinticinco mil dos cientos euros (25.200,00 €). Tipo/s: 21%

Sistema de determinacion del presupuesto: Maximo estimado. Para obtener el valor estimado
MADRID DESTINO ha tenido en cuenta la consulta realizada a varias productoras del mercado
sobre el presupuesto de realizacién de un video con las jornadas y partidas especificadas en el
apartado 9 INFORME ECONOMICO.

11. CRITERIOS DE ADJUDICACION:

MADRID DESTINO valorara las propuestas presentadas conforme a criterios valorables en cifra
0 porcentajes a los cual se le aplicara la puntuacion correspondiente.

La puntuacioén final sera la suma de los puntos obtenidos, siendo la maxima puntuacién que se
podra obtener, 100 puntos.

Atendiendo al interés publico en juego y en funcién del objeto del contrato, el érgano de
contratacién goza de un margen de eleccion tanto para fijar los diferentes criterios como para fijar
su ponderacién. Se cumple de esta forma el objetivo de establecer un sistema de comparacion
de ofertas que permita lograr la mejor eficiencia de los recursos publicos en atencion a dos
vectores: la calidad y el precio, que permitiran identificar la oferta “méas ventajosa en su conjunto”.

Previa justificacion en el expediente, los contratos se podran adjudicar con arreglo a criterios
basados en un planteamiento que atienda a la mejor relacion coste-eficacia, sobre la base del
precio o coste, como el calculo del coste del ciclo de vida con arreglo al articulo 148.

A suvez, el articulo 146.2 de la LCSP establece que, cuando se utilicen una pluralidad de criterios
de adjudicacioén, en su determinacion, siempre y cuando sea posible, se dara preponderancia a
aquellos que hagan referencia a caracteristicas del objeto del contrato que puedan valorarse
mediante cifras o porcentajes obtenidos a través de la mera aplicacion de las férmulas
establecidas en los pliegos.

Por su parte, el articulo 145.4 LCSP establece que los 6rganos de contratacién velaran por que
se establezcan criterios de adjudicacidon que permitan obtener obras, suministros y servicios de
gran calidad que respondan lo mejor posibles a sus necesidades y, en especial, en los
procedimientos de contratos de servicios que tengan por objeto prestaciones de caracter
intelectual, como los servicios de realizacién de guiones o ediciones audiovisuales , en los cuales,
ademas, el precio no podra ser el Unico factor determinante de la adjudicacion (art. 145.3 g)
LCSP).

Teniendo en cuenta lo anterior, al tratarse de un contrato que tiene por objeto prestaciones de
caracter intelectual, se adjudicara mediante una pluralidad de criterios sobre la base de la mejor
relaciéon calidad-precio, formulados tanto de manera objetiva como de manera subjetiva de
acuerdo con lo establecido en los articulos 145 y 146 LCSP, con pleno respeto a los principios de
igualdad, no discriminacidn, transparencia y proporcionalidad.
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En el presente procedimiento de contratacién se atiende TANTO A CRITERIOS NO
VALORABLES EN CIFRAS O PORCENTAJES COMO A CRITERIOS VALORABLES EN

CIFRAS O PORCENTAJES.

Concepto Puntuacién maxima
Criterios subjetivos 25 pts
Criterios objetivos: Proposicién econémica 35 pts

Criterios objetivos: Mejoras objetivas a los minimos planteados en

o . 40 pts
los servicios requeridos

Total 100 pts

11.1. CRITERIOS SUBJETIVOS (25 puntos): (documentacién a incluir en el SOBRE “B”
ELECTRONICO). En dicho Sobre debera incluirse la documentacion relativa a los
criterios sujetos a juicio de valor de acuerdo con los requisitos que se establecen a
continuacion.

Concepto Puntuacién méaxima
Criterios subjetivos — Propuesta de idea a realizar 25 pts
Total 25 pts

Aquellas propuestas que no obtengan un _minimo de 12 puntos en los criterios no
valorables o subjetivos seran consideradas como NO APTAS y seran automaticamente
excluidas por la Mesa de Contratacion, sin pasar a la siguiente apertura de sobre, por no
superar el minimo de calidad exigida para un video promocional de naturaleza publicitaria
a presentar en FITUR 2025 y para su utilizacion en medios de comunicacion nacionales e
internacionales segln los usos y costumbres del sector audiovisual de promocion
turistica.

Los licitadores deberan presentar una PROPUESTA CREATIVA tomando como base el
briefing que figura adjunto como Anexo | del Pliego de Prescripciones Técnicas (PPT) con
el siguiente FORMATO y CONTENIDOS:

FORMATO DE PRESENTACION:

- Las propuestas deberan ser presentadas en formato PDF.

- Se podran incluir imagenes, bocetos o storyboards que ilustren los conceptos clave y las
secuencias propuestas.

- Se valorara la inclusion de enlaces a videos de referencia para clarificar la visién estética y
narrativa.

- Lapropuesta, en caso de resultar adjudicataria, debe permitir ajustes y modificaciones dentro
del presupuesto establecido para adecuarla al briefing final

CONTENIDO DE LA PROPUESTA:

e Titulo y Sinopsis: Un titulo descriptivo para la idea, seguido de un resumen ejecutivo
que destaque su concepto central y objetivos de comunicacion.

e Esbozo Narrativo: Se valorara la inclusién de un breve desarrollo de la idea general,
incluyendo la estructura basica del relato y como se pretende abordar la introduccion, una
escena representativa y un posible cierre para transmitir de la mejor manera el tono y
direccion de la misma.



Madrid
Destino

e Localizaciones Propuestas: Breve listado de localizaciones que se adeclen a la
propuesta, sin que sean vinculantes en el proyecto final, identificando al menos tres
localizaciones dentro de la ciudad y otras tres en la region.

e Personajes: Breve descripciéon de los personajes, incluyendo un_minimo de 2
principales, excepto aquellas ideas que justifiquen la modificacion de este nimero por
su originalidad o elementos especificos.

e Estilo Visual y Técnico: Explicacion del enfoque visual y técnico, incluyendo el estilo
cinematografico, el uso de tecnologias especificas (como drones, graas, dolly, etc.), y
cualquier otro elemento innovador que diferencie la propuesta.

e Mdusicay Sonido: Propuesta del estilo musical a utilizar por medio de libreria musical,

e Plan de Produccion Preliminar: Esbozo basico del plan de produccién, incluyendo una
estimacion del namero de dias de rodaje requeridos, el equipo técnico y artistico
necesario, y cualquier consideracion logistica relevante.

e Compromisos de Sostenibilidad: Descripcion de como la propuesta se alinea con
préacticas de produccién sostenible y minimizando el impacto ambiental.

e Declaracién de Viabilidad: Una declaracién que asegure la viabilidad técnica, logistica
y financiera de la propuesta, considerando el calendario y los recursos disponibles.

NOTA IMPORTANTE: en el documento a incluir en este sobre “B” no debe figurar referencia
alguna a los criterios objetivos cuya oferta debe incluirse en el sobre “C”, ni contener
menciones, textos o contenido que permitan anticipar o deducir lo que el licitador vaya a
ofrecer en cualquiera de las mejoras correspondientes a los criterios objetivos a incluir en
el sobre “C”. En el supuesto de que el documento a incluir en el sobre “B” incurra en
alguno de estos supuestos, procedera la exclusion de la oferta del presente procedimiento
de licitacién.

El maximo de puntos posibles para los criterios no valorables en cifras o porcentajes es de 25
puntos dividida en las siguientes partes:

Desgloses de
Concepto . .
puntuaciones maximas
Originalidad de la idea 15
Adaptabilidad al publico objetivo 5
Efectividad de la comunicacion 5
Puntuacién maxima Total 25 puntos

Originalidad de la ldea (15 puntos): Se evaluaran narrativas, conceptos, realizacion y enfoques
0 perspectivas novedosas que se distingan del resto de videos turisticos elaborados con
anterioridad en Madrid y se destaquen por su creatividad. Se valoraran las ideas que sean Unicas
y capaces de captar la atencién y el interés del pablico de manera inmediata. Las propuestas
deben evitar clichés y explorar nuevas formas de presentar Madrid y su comunidad como destinos
turisticos, ofreciendo elementos innovadores en términos de narrativa visual.

Adaptabilidad al Publico Objetivo (5 puntos): Se puntuardn positivamente aquellas propuestas
que conecten con los diferentes segmentos del publico objetivo del briefing respecto a la
diversidad cultural, edad, intereses y las preferencias de los potenciales visitantes.

Efectividad de la Comunicacion (5 puntos): Se analizara la eficacia de la propuesta respecto
a la transmisién del mensaje y los objetivos de comunicacion establecidos en el briefing de Madrid
Destino. Valorando la claridad del mensaje, la coherencia y la capacidad de la propuesta para
provocar una respuesta emocional y motivar al publico objetivo a visitar Madrid y la Comunidad
de Madrid.
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11.2. CRITERIOS OBJETIVOS DE PROPOSICION ECONOMICA (35 puntos):

La puntuacién se asignara usando la siguiente férmula:

Puntos = 35 X (1 _ Oferta—Ofertamas baja)

Presupuesto base

Donde:
- Oferta es el valor econémico propuesto por el proveedor.
- Ofertamas baja es el valor de la oferta mas econémica recibida.
- Presupuesto base es el presupuesto maximo establecido para el contrato.

11.3. CRITERIOS OBJETIVOS PARA MEJORAS (40 PUNTOS):

e Dias de Grabacidn de Recursos Adicionales:
Se otorgaran 4 puntos por cada dia adicional de grabacién de recursos. (8 puntos en
total, 2 dias adicionales maximo)

e Incremento en el nUmero de figurantes:
Se otorgara 1 punto por cada figurante adicional que se incluya, hasta un total de 8
figurantes adicional. (8 puntos en total)

e Incremento en el nUmero de actores principales:
Se otorgaran 4 puntos por cada actor o actriz adicional hasta un méximo de 6 actores
adicionales. (24 puntos en total)

PROPUESTA

Por todo lo anterior, MADRID DESTINO no dispone de los recursos, tanto materiales como
humanos, por lo que se propone al Organo de Contratacion la aprobacion del expediente
correspondiente para la contratacion de SERVICIOS DE PRODUCCION AUDIOVISUAL DE UN
VIDEO PROMOCIONAL CONJUNTO DE LA CIUDAD DE MADRID Y DE LA COMUNIDAD DE
MADRID PARA SU PRESENTACION EN FITUR 2025 Y SU POSTERIOR DIFUSION EN
CAMPARNAS DE COMUNICACION NACIONAL E INTERNACIONAL EN MEDIOS DIGITALES
Y REDES SOCIALES, A ADJUDICAR POR PROCEDIMIENTO ABIERTO SIMPLIFICADO
(SP24-00367), por un valor estimado y un presupuesto base de licitacién de 120.000,00 € + IVA,
al que corresponde un IVA por valor de 25.200,00 € totalizandose en 145.200,00 €.

En Madrid , firmado electronicamente

RESPONSABLE DEL CONTRATO

El presente documento ha sido firmado digitalmente en fecha 13 de agosto de 2024
a las 14:50 horas por las personas que constan como firmantes del mismo

Santiago Alcazar Larrea
Responsable Departamento Audiovisual
Madrid Destino Cultura Turismo y Negocio, S.A.
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ANEXO |

BRIEFING DE CONCEPTUAL PARA UN VIDEO PROMOCIONAL DE DESTINO MADRID:
REGION Y CIUDAD MENSAJE PRINCIPAL

El video promocional de Madrid region y ciudad debe mostrar un destino Unico y vibrante y
posicionarse como “El Mejor Estilo de Vida del Mundo”. Debe estar presente de forma principal
la transformacién que ha tenido Madrid en los dltimos afios y la revolucion tanto de su entorno
como en la forma de vida de sus gentes. Su estilo de vida genuino y alegre se vive ahora de una
forma vibrante, donde el visitante se mimetiza y se siente uno mas, experimentando en sus
propias carnes lo que, en Madrid, tanto ciudad como regién, se vive dia a dia.

Mensajes que deben estar presentes en el video:

El gusto por la buena vida, el disfrute del conocimiento, el arte de la gastronomia, el ocio.
Autocomplacencia, mentalidad del disfrute del momento que uno vive, un tipo de
indulgencia. El regalarse, permitirse y mimarse a uno mismo regalandose experiencias
Unicas y que dejan huella. Puede tener cierto toque de sutil hedonismo (experiencias
gastrondmicas, caprichos de compras, tours en privado) o bienestar (habitaciones
superiores, estancias en hoteles con encanto/especiales, confort, relax, tiempo para
disfrutar de la ciudad sin prisas).

Experiencias que muestren productos unicos en Madrid, tanto region como ciudad

Estilo de vida: se deber mostrar como se disfruta de la vida misma en todas partes, de la
energia de las calles de Madrid, de sus pueblos y entornos naturales, su gente y sus
costumbres.

Otros mensajes que deben estar de forma transversal:

Madrid tiene un patrimonio cultural y artistico Unico y emblemético

Gastronomia diversa y de alto valor. Poder mostrar lo mas autoctono.

Enoturismo (bodegas y denominaciones de origen)

En Madrid se puede disfrutar de los espacios abiertos. En este sentido, aparecen los
conceptos de ese nuevo Madrid paseable, peatonalizado, comodo para el disfrute.
Turismo activo. Region con un entorno natural Unico declarado Parque Nacional, donde
se puede disfrutar de forma sostenible del deporte activo en naturaleza.

Madrid dispone de una climatologia primaveral y otofial muy buena, asi como un
ambiente social y al aire libre muy apetecible de compartir a todas horas del dia y la
noche.

Poder mostrar, a través de sus gentes, el estilo de vida genuino de Madrid, su inquietud
por la vida en la calle, el disfrute de la comida con amigos y en compainiia, las risas, la luz
y el color en todo lo que elige, etc.

Tradicion vs modernidad

El ocio nocturno como un atributo muy diferenciador de la ciudad de Madrid y atrayente
de un publico también elevado y sofisticado.

Madrid con una atractiva agenda de grandes eventos musicales y deportivos todo el afio.
Dia y Noche

ELEMENTOS TURISTICOS PRESENTES

Patrimonio, cultura y arte

Gastronomia y enoturismo

Ocio nocturno

Experiencias concretas

Aire libre (terraza, museo abierto, vivencia cultural urbana en las calles, calles de entornos
rurales, enclaves patrimonio de la humanidad, naturaleza)

Turismo activo

Flamenco
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e Agenda cultural (musicales, festivales, grandes eventos deportivos)
e Compras
e Golf

VALORES Y ATRIBUTOS PRESENTES

Autenticidad

Energia

Estilo de vida muy propio
Alegria, risas, compartir
Tradicion vs modernidad
Vida de dia vs vida de noche

PUBLICO OBJETIVO:

La accién de promocion turistica por parte de las instituciones, desde ya hace algunos afios, se
dirige a una audiencia que genera un alto impacto para toda la cadena de valor del sector turistico
de Madrid.

El perfil al que nos dirigimos es culturalmente alto, busca arte y patrimonio, experiencias
gastronémicas y consumo de ocio en general. Es un publico que se siente atraido por lo auténtico,
genuino y un estilo de vida Unico.

Nos dirigimos a residentes en Espafia, mercados europeos, EEUU, LATAM, Oriente Medio y Asia,
especialmente de nucleos urbanos con conexion directa a Madrid.

Nuestro publico objetivo suele viajar en pareja o con amigos y tiene edades comprendidas entre
los 30 y los 65 afios.

ESTILO Y TONO

La propuesta tiene que ser fresca y original. Se debe crear una pieza con ritmo que enganche y
genere emociones de principio a fin. Su tono sera alegre y vibrante. Siempre positivo y amigable.

IDIOMA
Espafiol e inglés (2 versiones)

Tener en cuenta que habra versiones subtituladas a 6 idiomas diferentes que antes se traduciran
por Madrid Destino.

LOCUCION
Si, en ambos idiomas
MUSICA

La musica debe tener ritmo, ser dindmica y alegre. Debe ser canalizadora de emociones y llegar
a transmitir le energia de Madrid.

LOCALIZACIONES
Localizaciones propuestas en el entorno de la ciudad de Madrid:

e Localizaciones ubicadas en la propia ciudad de Madrid;
o Localizaciones imprescindibles de Madrid ciudad a considerar: Palacio Real,
Teatro Real, Retiro, Plaza Mayor, etc.
o Localizaciones de elementos novedosos de la ciudad de Madrid que han surgido
en este Ultimo afo: Galeria de Colecciones Reales, Santiago Bernabéu, Roof
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tops emblematicos, terrazas nocturnas, hoteles nuevos, zonas de compras como
Galeria Canalejas, etc...

Localizaciones propuestas en el entorno de la Comunidad de Madrid a elegir tres:
o Destinos Patrimonio Mundial de Madrid: Alcalda de Henares, Aranjuez, San
Lorenzo del Escorial
o Destinos Villas de Madrid:
= Sierra Norte: Buitrago o Rascafria
= Sierra de Guadarrama: Castillo de Manzanares El Real
= Sierra oeste: Pelayos de la Presa o San Martin de Valdeiglesias poniendo
en valor la zona de pantano e imagen de playa en Madrid. Se pueden
agregar imagenes de los deportes acuaticos que se pueden realizar en
la Comunidad de Madrid como kayak o paddle surf
= Comarca las Vegas: Chinchdn o Colmenar de Oreja e incluir n una de las
bodegas de la zona.

SOPORTES Y ESPACIOS PROMOCIONALES Y PUBLICITARIOS

Mercados: Espafia, América, Europa, Asia y Oriente Medio.

Los soportes principales en los que se va a visionar el video seran:

Soporte exterior: pantallas exteriores (mupis, marquesinas, gran formato calle) o
interiores (centros comerciales, ferias profesionales MICE y de ocio como FITUR,
aeropuertos, estaciones de tren, etc.)

Digital: en campafias de publicidad de branded content y advertorials de medios
internacionales o nacionales, paginas Web de terceros con quien se tengan campafias
(OTAs, empresas de transporte)

Redes Sociales: canales propios de Madrid Destino y la Comunidad de Madrid, y de
terceros con quienes se haga una campafa publicitaria (empresas de transporte, medios
internacionales y nacionales, etc.)

Presentaciones en powerpoint a agencia de viaje y touroperaciones por parte de los
equipos internos de Madrid Destino y la Comunidad de Madrid.

Medios propios: pagina Web (esmadrid.com y turismomadrid.com), canal YouTube Visita
Madrid, Vimeo Madrid Destino, etc.

El video debera poder adaptarse a formatos de tiempos mas limitados. Es decir, ademas de la
produccion del video principal, se requerira la creacion de diferentes adaptaciones:

VERSIONES ADAPTADAS

Adaptacion del video principal a diferentes formatos:

16:9

9:16

1.1

Formato vertical para RRSS

Adaptacion del video principal a duraciones inferiores:

15”
30”
1 minuto
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